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流通とＳＣ・私の視点 

2020 年 10 月 24 日 
 

現世代と次世代のＳＣ業態のタイプ!! 

 

流通の行動空間は、リアル空間（フィジカル空間）からデジタル空間（サイバー空間）へと拡大し、ＳＣ

は定義的にも概念的にも異なる次元へと進化しています。 

現世代のＳＣと次世代のＳＣの垣根を越え、かつ流通業態の垣根を越えたシームレス化の観点からＳＣ

業態をタイプ分類すると次の通りです。 

ＳＣの概念 ＳＣ業態 内   容 

現
世
代
型
Ｓ
Ｃ 

リ
ア
ル
空
間
基
軸
の
Ｓ
Ｃ 

利便型 

ＳＣ 

１ ＣＶＣ 店舗面積 1,500～3,000 ㎡未満の利便ＳＣ 

２ ＮＳＣ 店舗面積 3,000～12,000 ㎡未満の利便ＳＣ 

３ ＣＳＣ 店舗面積 12,000～30,000 ㎡未満の利便ＳＣ 

廉価型 
４ パワーセンター ディスカウント型のメガストアがオープンエアで集積したＳＣ 

５ アウトレットセンター 有名ブランドの廉価版が集積したオープンエアのＳＣ 

モ
ー
ル
型
Ｓ
Ｃ 

６ 多核モール型ＲＳＣ 
複数のメガストアとスモー

ルテナントの融合ＳＣ 

店舗面積 

30,000 ㎡ 

以上の 

大型ＳＣ 

＜モール型ＳＣの要素＞ 

①メガストアとスモールテナ

ントの複合型ＳＣ 

②各テナントの相乗効果発

揮システム型ＳＣ 

③物販からサービス、エン

ターテインメントまで含め

た出向動機誘発型ＳＣ 

④ワンストップ＆コンパリゾ

ンショッピング型ＳＣ 

７ バリューセンター 
廉価性と遊びが一体化し

たＳＣ 

８ パワータウン 
メガストアとスモールテナン

トが複合したパワフルＳＣ 

９ スペシャリティセンター 
メガストアのないスモール

テナントの複合体 

10 エンターテインメントセンター 遊びを基軸としたＳＣ 

11 館型ＳＣ 
総合百貨店やスペシャリティ百貨店のテナントミックス型ＳＣ（販促

ＳＣ） 

12 マルチユース型ＳＣ 
多目的な複合（商業・住宅・オフィス・ホテル・公共施設・文化＆ス

ポーツ施設）化したＳＣ （⑥からと兼用） 

 

サ
ス
テ
ナ
ブ
ル
志
向 

ラ
イ
フ
ス
タ
イ
ル
セ
ン
タ
ー
型
Ｓ
Ｃ 

13 地域密着ライフスタイルセンター 生活必需品中心の小商圏対応 
＜ライフスタイルセンターの

要素＞ 

①地域の居心地のある地域

に溶け込んだサードプレ

イス 

②地域の交流の場となるコ

ミュニケーション＆コミュ

ニティの場 

③自然環境や健康志向のＳＣ

④まちづくり＆ストリート型の

まち並ＳＣ 

⑤おしゃれなデザインで演

出されたＳＣ 

＜マルチユースの中身＞ 

商業・宿泊・オフィス・住宅・公

共施設・文化＆スポーツ施設

14 タウンセンター まちづくり型あるいはストリート型のＳＣ 

15 レジャー型ライフスタイルセンター 
レジャーやエンターテインメント志向

の集客強化型ＳＣ 

16 テーマ型ライフスタイルセンター テーマを明確としたコンセプト型ＳＣ 

次
世
代
型
Ｓ
Ｃ 

17 
アンチモール＆ノスタルジー志向の

ライフスタイルセンター 

アンチモールや古き良き時代のノス

タルジーを志向とするＳＣ 

18 ハイブリッド型ライフスタイルセンター ＲＳＣの隣接江エリアに付随するＳＣ 

19 
マルチユース型 

ライフスタイルセンター 

多目的な目的を持つ複合ＳＣ 

（⑬～⑱と重複） 

 ＳＣ２型 

ＳＣ 
20 スマート・コミュニティ・センター 

スマート①賢明・堅実消費②しゃれたデザイン③サステナブル志

向④デジタル志向とコミュニティ（ショッピングより生活シーン重

視）の融合したリアルＳＣ 

デジタル 

志向 ＥＣ型 

ＳＣ 

21 ＥＣモール ＥＣテナントの集合したＳＣ 

22 仮想ＳＣ 
買物や滞在にリアルティ感やエモーショナル感のあるバーチャル

ＳＣ 

(株)ダイナミックマーケティング社
＋８
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（ＳＣ理論編） 


