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流通とＳＣ・私の視点 

2008 年６月 29 日 
 

メンズファッションとライフスタイル(その２)!! 

(流通とＳＣ・私の視点 950 より続く) 

 

（２）ファッションの大衆化(汎用性化)と偉大なる媒介者の存在 

エリート型の服装の原型の大衆化と庶民型の服装の原型の大衆化のためには、起源となった原型の服装

(エリート型と庶民型の２つ)を、大衆のものとして認知させた｢媒介となる偉大なる人(人々)｣がどうして

も必要となります。 

この偉大なる媒介者なくしては、大衆のファッションとして認められません。人間は、｢あこがれ｣とい

う概念を心に持っています。今の自分はそうでなくても、また、自分は決してそうはなれないと思ってい

ても、｢かっこいい存在の人｣、｢自分もああなりたい人｣をイメージとして持っています。ファッションの

原型スタイルを大衆化する時、この｢あこがれを創出する人物が偉大な媒介者｣であり、映画俳優や貴族(イ

ギリスのウィンザー公<1894～1972>のスタイルや、ミッチーブームとなった美智子皇太子妃<当時>のスタ

イル)、エリート学生(オックスフォード大学の学生のスタイルや、1950 年代における太陽族の服装・遊び

のスタイル)が相当します。我々、メンズファッションのシンボルである｢ネクタイ｣も、そもそもはスポー

ツや労働の汗ふき布から始まり、今や、男性の威厳とスタイルを象徴する存在になっています。これは、

貴族の遊びやスポーツの汗ふき布から変化したものです。この場合も、偉大なる媒介者が何かの時に、か

っこよく使用したことからファッション化し、大衆化したものです。 

（３）服装の着こなし方の要因とプロセス 

私なりに服装の着こなし方の要因とプロセスをまとめてみました。 
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代  表 六
む

 車
ぐるま

 秀  之   

視点 (951)

第１のステップ 自 分 の 健 康 (身体と心の健康)、自 分 の 器 (知性と意欲)

第２のステップ 清 潔 感 と 機 能 性 (体に合う、季節に対応)

第３のステップ

今 日 の 行 動 シ ー ン ( 生 活 シ ー ン )

①今日、会う人(特別な人、親しい人、それ以外の人)
②今日の仕事の内容(作業、会議、講演、営業…等)
③今日のシーンの内容

第４のステップ

服 装 を 買 う 時 の 選 択 肢

第５のステップ

服 装 を 着 る 時 の ア ク セ ン ト ポ イ ン ト

①服装のコーディネーション(トップとボトムの組み合わせ、スーツやシャツと
ネクタイの組み合わせ…等)

②フォーカスポイント(ネクタイの色、ポケットチーフの色…等)

オン オフ・オン オフ

オン・オン オン オン・オフ オフ・オン オフ オフ・オフ

プライス

ご褒美プライス

分相応プライス

エイジ

年相応

若々しさ

テイスト

トレンド、スタイル

カラー、デザイン

素材

ウール・綿

…等

サイズは、自分に適した固有なもので選択肢にはない

http://www.dynamic-m.co.jp
(株)ダイナミックマーケティング社
お知らせ
「流通とＳＣ・私の視点」をご覧頂き誠にありがとうございます。
タイトル□内をクリックして頂きますと、ダイナミックマーケティング社のホームページに移動します。
まだ、弊社ホームページをご覧になって頂けていない方は、これを機会に是非お立ち寄り下さい。


