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流通とＳＣ・私の視点  

2010 年 12 月 17 日 
 

カスタマイズ販促の特定マーケットのタイプと需要の誘発とは!! 
 

カスタマイズ販促は、特定のマーケット(特定多数・特定中・特定少数)に対する出向動機と購買

動機の意欲の誘発を目指した販促です。 

カスタマイズ販促で対象となるマーケットは次の通りです(六車流：流通理論)。 

  特定のマーケット(ターゲット) 

出向動機と

出向意欲の

誘発要因 

購買動機と

購買意欲の

誘発要因 

販促媒体 

及び手法 

フ
ァ
ミ
リ
ー
志
向
の
マ
ー
ケ
ッ
ト 

１ ベ ビ ー ＆ マ タ ニ テ ィ マ ー ケ ッ ト Ａ－１ Ａ－２ Ａ－３ 

２ キ ッ ズ ＆ チ ャ イ ル ド マ ー ケ ッ ト Ｂ－１ Ｂ－２ Ｂ－３ 

３ ジ ュ ニ ア マ ー ケ ッ ト Ｃ－１ Ｃ－２ Ｃ－３ 

４ ヤ ン グ ＆ キ ャ リ ア マ ー ケ ッ ト Ｄ－１ Ｄ－２ Ｄ－３ 

５ ミッシー＆ヤングアダルトマーケット Ｅ－１ Ｅ－２ Ｅ－３ 

６ ミセス＆ミドルアダルトマーケット Ｆ－１ Ｆ－２ Ｆ－３ 

７ シ ニ ア マ ー ケ ッ ト Ｇ－１ Ｇ－２ Ｇ－３ 

８ 平 成 ニ ュ ー フ ァ ミ リ ー マ ー ケ ッ ト Ｈ－１ Ｈ－２ Ｈ－３ 

９ 昭 和 ニ ュ ー フ ァ ミ リ ー マ ー ケ ッ ト Ｉ－１ Ｉ－２ Ｉ－３ 

10 男 性 マ ー ケ ッ ト Ｊ－１ Ｊ－２ Ｊ－３ 

11 ア ニ バ ー サ リ ー マ ー ケ ッ ト Ｋ－１ Ｋ－２ Ｋ－３ 

パ
ー
ソ
ナ
ル
志
向
マ
ー
ケ
ッ
ト 

12 ス チ ュ ー デ ン ト ( 学 生 ) マ ー ケ ッ ト Ｌ－１ Ｌ－２ Ｌ－３ 

13 ス テ ー シ ョ ン マ ー ケ ッ ト Ｍ－１ Ｍ－２ Ｍ－３ 

14 ワ ー カ ー マ ー ケ ッ ト Ｎ－１ Ｎ－２ Ｎ－３ 

15 事 業 所 マ ー ケ ッ ト Ｏ－１ Ｏ－２ Ｏ－３ 

16 カ ッ プ ル マ ー ケ ッ ト Ｐ－１ Ｐ－２ Ｐ－３ 

17 友 達 ･ 仲 間 マ ー ケ ッ ト Ｑ－１ Ｑ－２ Ｑ－３ 

18 セ レ モ ニ ー マ ー ケ ッ ト Ｒ－１ Ｒ－２ Ｒ－３ 

また、カスタマイズ販促のプロセスは次の通りです。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

カスタマイズ販促は「アナログ販促」と「デジタル販促」(インターネット販促)があります。 

(株)ダイナミックマーケティング社
＋４
 

代  表 六
む

 車
ぐるま

 秀  之   

視点(1360)  

知らない

↓
知る

↓
意識する

↓
意欲を持つ

↓
行動する

認知度アップ

イメージアップ

誘発アップ

価値アップ


