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流通とＳＣ・私の視点 

2012 年２月 19 日 
 

地域密着ニーズを取り込んだＳＣづくり(その３)!! 

（流通とＳＣ・私の視点 1510 より続く） 
 
（２）地域密着型ＳＣの第１の概念 

地域密着型ＳＣをエリアという面から体系化すると次の通りです。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

（流通とＳＣ・私の視点 1512 へ続く） 

(株)ダイナミックマーケティング社
＋５
 

代  表 六
む

 車
ぐるま

 秀  之   

視点(1511)  

特定閉鎖の極地エリアでの極地戦

第１の極地エリア 第２の極地エリア 第３の極地エリア 第４の極地エリア

小商圏化商法 市場細分化商法 競争差異化商法
汎用ニーズの
串刺し化商法

競争相手が進出（成
立）できない小さな
マーケットで成立させ
る商法

マーケットを細分化し
て、競争相手が進出
できない特定のマー
ケットで成立させる商
法

競争相手が手をつけ
ない残りもの（福があ
る）マーケットで成立さ
せる商法

マーケットのベイシック
ゾーンを日常の中の
“新”のマーケットで成
立させる商法

↓ ↓ ↓ ↓

ナゲットマーケット トレイダージョーンズ 初期ウォルマート コールズ

と と と と

ダイシン百貨店 無印良品 京王百貨店
ユニクロ

旧プランタン銀座

↓ ↓ ↓ ↓

根こそぎがノウハウ 異質性がノウハウ 見抜く力がノウハウ
日常に非日常を付
加することがノウハウ

いずれにしても カスタマイズ商法
－あなたのためのＳＣと客に感じてもらうＳＣづくり－

参 考 事 例

ナゲットマーケット ダイシン百貨店

地域のインフラとシニアに
カスタマイズ化した総合店

おしゃれでフレンドリーな
日常の中の“新”のＳＭ

第３の地域密着型ＳＣの柱

一番人気の
食品売場商法

第１の地域密着型ＳＣの柱 第２の地域密着型ＳＣの柱

しつらえ感のある
おもてなし商法

地域固有のニーズのある
ライフスタイルの探究商法


