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流通とＳＣ・私の視点 

2013 年９月 13 日 
 

ニューモダン消費と高感度消費者の関係とは(その２)!! 

（流通とＳＣ・私の視点 1759 より続く） 
 
ニューモダン消費を図表化すると次の通りです(六車流：流通・マーケティング理論)。 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(株)ダイナミックマーケティング社
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代  表 六
む

 車
ぐるま

 秀  之   

視点(1760)  

（生活様式と消費者心理編） 

消 費 者 の イ メ ー ジ マ ッ プ

消費消費消費消費ソリューショナーソリューショナーソリューショナーソリューショナー

（標準的な買物をする消費者）

価格弾力性「中中中中」

こだわり弾力性「小小小小」(希薄)

日常生活の中で

“課題解決”にこだわる層
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(ライフアップスタイルクリエーター層)

スマートスタイル
クリエーター層
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※価格弾力性とは、安ければ買う、
高ければ買わないという購買動機

※こだわり弾力性とは、商品・サー
ビス・遊び・情報・コンテンツに
こだわりがあれば買う、なければ
買わないという購買動機

高感度
消費者層

（Ｂタイプ）

高感度
消費者層

（Ａタイプ）


