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流通とＳＣ・私の視点 

2014年２月28日 
 

ＳＣのアンカーテナントとは何か(その４)!! 

（｢SC JAPAN TODAY｣2013年12月号の六車秀之の掲載原稿を加筆して作成） 

（流通とＳＣ・私の視点1789より続く） 
 
＜図表４＞ＳＣの多様化と相反する購買動機の融合のタイプ 

 Ｓ Ｃ の 形 態 内    容 

基
本
と
な
る
Ｓ
Ｃ

 

スタンダード型ＳＣ 

(例：イオンタイプのＲＳＣ、ららぽーとタ

イプのＳＣ) 

ＧＭＳとメガストアをアンカーテナントとし、ポピュラープライスの専
門店テナントによるランブリングショッピング化し、さらにレストラン
街、フードコート、シネマコンプレックス、アミューズメントのエンター
テインメント施設とサービス・コミュニティ等のＳＣ 

４
つ
の
方
向
性

 

ハイライフ志向のＳＣ 

スタンダード型ＳＣよりワンランク上あるいはツーランク上のＳＣで

ありハイエンドＳＣや高級志向・高感性志向のＳＣ(米国の事例：サウス

コーストプラザ、ファッションショーモール） 

レ ジ ャ ー ・ リ ゾ ー ト 志向の Ｓ Ｃ 

スタンダード型ＳＣよりワンランクリゾート・エンターテインメント志
向のＳＣであり、テーマ・フェスティバルセンター、エンターテインメ
ントセンター、メガモールのＳＣ(米国の事例：モールオブアメリカ、
アメリカンドリーム） 

バリュー志向のＳＣ 
ツーランク下のＳＣであり、価格志向の核店と廉価版の専門店テナントが一

体化したＳＣ(米国の事例：ベルゲンタウンセンター、ザ・マーケットプレイス） 

ライフスタイルセンター・タウンセンター

志向のＳＣ 

ワンランク下のＳＣであり、住民を主力ターゲットとする生活密着・地
域密着志向のＳＣ(米国の事例：ユニバーシティヴィレッジ、ザ・コモ
ンズアットカラバサスパーク） 

６
つ
の
相
反
す
る
購
買
動
機
の
融
合

 

ハイライフ志向のＳＣとレジャー・リゾー

ト志向のＳＣの融合 

高級志向・高感性志向のハイライフ志向のＳＣに、強力なリゾート性やレ

ジャー性を付加したＳＣ(米国の事例：フォーラムショップス、シティセンター) 

レジャー・リゾート志向のＳＣとバリュー

志向のＳＣの融合 

価格志向のＳＣ(バリューモール)にレジャー・リゾート機能を付加する

「安さと楽しさ」を一体化したＳＣ(米国の事例：オンタリオミルズ、

ジャージーガーデン) 

バリュー志向のＳＣとライフスタイルセン

ター・タウンセンター志向のＳＣの融合 

地域の交流の場やプラットホームの役割を持つＳＣに価格志向の機能

を付加したＳＣ(米国の事例：パリセイズセンター) 

ハイライフ志向のＳＣとライフスタイルセ

ンター・タウンセンター志向のＳＣ 

地域のプラットホーム地域の中心市街地の役割を持ちつつ、高級志向や高

感性志向のＳＣ(米国の事例：ヴィクトリアガーデン、ファッションアイランド) 

ライフスタイルセンター志向のＳＣとレ

ジャー・リゾート志向のＳＣ 

ライフスタイルセンターの自然志向、オープンモール志向、街並み志向
にエンターテインメント志向を強力に加え居心地感と遊びを付加した
ＳＣ(米国の事例：ザ・グローブアットファーマーズマーケット、ジ・
アメリカーナアットブランド) 

ハイライフ志向のＳＣとバリュー志向の

ＳＣ 

ハイライフ志向のＳＣ（高級志向及び高感度志向のＳＣ）にバリュー志

向を付加したハイセインスなのに廉価性があるＳＣ(米国の事例：ウッ

ドベリー・コモンズ、ファッションアウトレット・ラスベガス） 

（流通とＳＣ・私の視点1791へ続く） 
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（ＳＣ理論編） 


